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Egeden Tatlar, Ege’nin bereketli topraklarinda Uretim yapan ¢iftci bir ailenin
yillar iginde olgunlagsan emegiyle dogdu. Recgeller, konserveler, yoresel
lezzetler... Her biri dogalligin temsilcisi. Ancak tim bu degerli drdnlerin dijital
dunyada hak ettigi ilgiyi gérmemesi, markanin buydme potansiyelini
sinirliyordu.

iste tam bu noktada Egeden Tatlar, RTN House ile yollarini kesistirdi. Amacimiz
sadece bir web sitesi kurmanin yaninda, markanin dogal ve samimi ruhunu
dijitale tasimak, bunu yaparken de déntusum odakli, strdurulebilir bir e-ticaret
sistemi kurmak oldu.

Asagida bu dénugum yolculugunu adim adim, birlikte inceleyelim.

Altyapi Donligimi: Temeli Gliglendirmek

Egeden Tatlar ilk bize geldiginde, trldnleri kadar dogal ve icten bir dijital vitrin
hayal ediyordu. Ancak mevcut sistemleri, bu hayali desteklemekten ¢ok uzak
bir noktadaydi.

Siparig yonetimi fazlasiyla manueldi. Urin eklemek ya da basit bir kampanya
olusturmak gunler alabiliyor, kullanicilar mobil cihazlarda sayfa yuklenmesini
beklerken siteden ¢ikabiliyordu. Site glzel gérintyordu ama e-ticaret
acisindan iglevsel degildi. Kisacasi, dijitalde var olmakla dijitalde is yapmak
arasindaki fark tam olarak buydu.

Neyi fark ettik?
e Sistem yavas: Kullanici deneyimi zayif
e Panel karmasik: Operasyon ydnetimi verimsiz
e Pazarlama olanaksiz: Sepet artirici 6zellikler yok

Bu noktada bir karar verdik: Bu binayi yikmadan Usttne kat ¢ikilamazdi. ilk
adimimiz, dijital binayi saglam bir temele oturtmak olmalydi.

Ne yaptik?
Tam e-ticaret altyapisini IKAS sistemine tasidik.
CUnkuU IKAS:
e Mobil uyumlu, hizli bir araytz sunuyordu ve siparisg ve stok takibini
sadelestiriyordu
e Kampanya ve 6neri sistemleriyle pazarlamayi destekliyordu. Paket satis,
cok al az 6de gibi esnek kurgulara olanak taniyordu

Ne degisti?
e Operasyon yuku azaldi, gunluk isler hizlandi. Artik kampanyalar daha kolay
uygulanir hale geldi. Kullanicilar artik sitede beklemek yerine satin almaya
odaklandi.
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2000 TL UZERI SIPARISLERDE KARGO
UCRETSIZ

Severek Tiikettiginiz

Yeniden Stoklarda!

2. Uriin ve Pazar Analizi: Farki Fark Etmek

Altyapi gegisi tamamlandiktan sonra artik saglam bir sistemimiz vardi
ama bu sistemin iginde ne sunacagimiz en az altyapi kadar kritikti.
Egeden Tatlar'in Urdn gesitliligi zengindi; receller, marmelatlar, tursular,
konserveler.. Ancak bu cesitlilik bazen kullanici gézinde kafa karigikligi
yaratabiliyordu.Fiyat savasi yerine katma deger savasi vermemiz
gerektigini biliyorduk.

Neyi fark ettik?

e Her Urun degerli ama hepsi ayni sekilde konumlanmamali gunkd bazi
drdnlerde ciddi rekabet vardi. Kullanicinin géztnde bir “imza drdn”
eksikti.

Ne yaptik?

Urtnleri tek tek analiz ettik, rakip siteleri taradik, satig hacmi olan ve
pazarda eksikligi hissedilen Grdnleri belirledik. Hangi recel ¢ok satiyor?
Hangi konserve grubu markaya 6zgu olabilir? Kullanici neyi artyor ama
bulamiyor?

Bu analizle birlikte, bazi Grunleri vitrinin merkezine alirken, bazilarini
tamamlayici konumlandirmaya karar verdik.

Ne degisti?
e Markanin farkhlastigi Grdnler netlesti. Bu sayede e-ticaret sitesinde
hangi Urand éne ¢ikaracagimiz belli oldu.“Bunlar bizim imza
drdnlerimiz” diyebilecegimiz gucglu bir temel olusturduk.

Pazarda ses duyurmanin ilk yolu, kalabaligin icinde fark edilen bir
Urinle yola cikmaktir. Biz de o trtinii birlikte kesfettik.
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3. Uriin Sayfalarinin Yeniden Kurgulanmasi: Sessiz Satis¢ilar

E-ticaret siteniz konugmaz. Ama urun sayfalari, sizin yerinize her seyi
anlatabilir. Bu yuzden bir Grinu yalnizca “eklemekle” kalamazsiniz. Urtn
sayfalarinin her detayi, kullaniciya gtven verip onu satin almaya ikna
etmelidir.

Neyi fark ettik?
 Urun basgliklari SEO'ya uygun degildi. Aciklamalar yetersizdi ve detay
vermiyordu.
e Gorseller net, istah acgici ve butunleyici degildi. Kargo suresi, saklama
kosulu, paketleme bilgisi yoktu.

Ne yaptik?

e Urtn isimlerini SEO uyumlu hale getirdik. Agiklamalarda kullanicilarin
en gok merak ettigi bilgilere yer verdik: Urtin igerigi,Kavanoz boyutuy,
Saklama kosullari,Kargo suresi

« On gorsel olarak profesyonel konsept ¢gekimler kullandik. Uran altina
yorumlar ve degerlendirmeler ekledik

e Paketleme surecini anlatan kisa videolarla gtven artirdik

Uriin Agiklamasi

2000 TLve
uzeri Ucretsiz
kargo

Renklendi Katkisiz
icermez Koruyucusuz

Ambalaj
Uriinlerimiz vakumlu torbalarin igerisine koyulduktan
sonra saglam bir sekilde kolileyip kargo sirketine

Urtin Agiklamasi

Egeden Tatlar'in %100 dogal ev yapimi Bamya
Konservesi, her bir bamyanin mevsiminde tam
zamaninda ve 6zenle segilmis, taze taze toplanmis
olmasiyla Gnliddr. Higbir katki ve koruyucu madde
icermez. Yerli ve dogal bir Grindir. Urinimiiz el
yapimi oldugu igin her bir kavanozda hafif farklilik
gosterebilir, ancak lezzet ve kaliteden odiin
verilmemektedir.

Uritinimiiz el yapimi oldugu igin renk ve kivaminda
hafif farklilhklar olabilir, ancak lezzet ve kaliteden édin
verilmemektedir. Ayrica, her bir kavanoz Bamya
Konservesi, Egeden Tatlar'in ézenle segilmis, dogal ve
saglhikh Grdnlerinin bir gdstergesidir.

Besin Degerleri:

Bamya, lif ve vitamin agisindan zengin bir sebzedinf —

Uriiniimiiz, dogal yapisiyla bamyanin besleyici
ozelliklerini korur ve size saglikli bir atistirmalik veya
yemek alternatifi sunar.
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teslim edilmektedir.
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« Uriin, serin ve karanlik bir yerde
muhafaza edilmelidir.

» Direkt glines 1s1gindan uzak tutulmalidir.

+ Acildiktan sonra buzdolabinda saklanmali
ve en kisa slrede tliketilmelidir.

Saklama Kosullar:

Kargo Stiresi

Uriiniiniiz en geg 2 is giinil igerisinde kargo sirketine
teslim edilmektedir.

Kargo sirketinin teslimat siiresi genellikle 2 is glniddr.




Uriin Cekimi

RTN'den Once RTN'den sonra

Kozalak Surubu

r T

:J:,_:.r’l-,e_”r“ﬂm

Ne degisti?

e Kullanicilar drant tanimak igin baska yerlere gitmek zorunda kalmadi
 Sayfada gegirilen sure artti. Urtn sayfalari, fiziksel bir magazada
drdnle ilgilenen satig danigmani gibi davranmaya basladi.

Kullanici, sayfadan ayrildiginda sorusuz kalyorsa, déntstm kaginilmaz
olur. Biz bunu sagladik

4. Ana Sayfa ve Kategori Yapisi: Yol Gosteren Bir Tasarim

Bir e-ticaret sitesi yalnizca gérsel degil, ayni zamanda bir rehber gibi
caligsmaldir. Kullaniciyl nereye gitmesi gerektigi konusunda
yonlendirmelidir.

Neyi fark ettik?
e Ana sayfa tasarimi karigiktl. Kategoriler kullanici davranigina gére
kurgulanmamisti. Kampanyalar yeterince gérunur degildi

Ne yaptik?

e Ana sayfaya urdn yorumlari ekledik.

 Slider yerine sabit kampanya kutulari ile etkilesimi artirdik. Menu
yapisini sadelestirip kullanici akigini kolaylastirdik
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Anasayfaya Yorumlari Ekledik

Yorumlar

Gok baganl

Bamya konservesine bayildim. Yeniden siparig verdim. Hig tayld degil lokum gibi. Tavsiye ederim

Gok bagarli

Bamya konservesine bayildim. Yeniden siparig verdim. Hig tayld degil lokumn gibi. Tavsiye ederim

Enfe: mya i

n kavanozu agip yemegdi yapmak gok pratik

Ne degisti?

e Kullanicilar daha az tiklamayla Grdne ulasir oldu.Kampanyalar daha
cok goéruntulendi

« Site iginde gezinme suresi artt.Urana alip kullanmig olan kullanicilarin
yorumlari sayesinde Urunlere olan ilgi artmis oldu.

Bir site, kullaniciyl yormadan hedefe ulastiriyorsa, satig potansiyelini en
ust seviyeye cikarir. Biz bunu hedefleyip uyguladik.

5. Cok Satanlar Kategorisi: Sosyal Kaniti Vitrine Cikarmak
Dijitalde kullanici davraniglari psikolojiyle i¢ i¢edir. En basit ama etkili
durtl sudur: “Bagkalari neyi aliyor?”

Bu icgoruyle birlikte ¢cok satan udrlnleri ayri bir kategori haline getirdik.
CUnku bu urdnler zaten talep goérdyordu ama kullaniciya bunu
sdéylemiyorduk.

Neyi fark ettik?
e Baz Urunler kendiliginden daha ¢ok satiyordu. Ancak ana sayfa
yapisinda géruanarltkleri sinirhydi. Kullanicilara “bu Grin populer”
diyerek yén goéstermiyorduk.

Ne yaptik?
e “Cok Satanlar” adinda bir kategori olusturduk. Ana sayfada bu
kategoriye 6zel bir alan agtik. Urtin sayfalarinda da bu bilgiyi
vurguladik.
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Gok Satanlar ve Kategori Bari

111500 TL | 2000 TL | 2500 TL DEGERINDE SIPARISLERE OZEL HEDIYELER! It/

anasayta Gok Al Gurme Taze Konserveler  Salga  Zeytin & Dogal Regeller  Asma sirkeler Q fo) @
™

Az Ode Lezzetler Sebzeler Zeytinyad Baharatlar Yapradi

islerde Kargo UCRETSiZ! 2000 tl ve Uzeri Aligverislerde Kargo UCRETSiZ! 2000 tl ve Uzeri Aligverislerde Kargo UCRETSIZ! 2000 tl ve Uzeri Aligverisle

Fiyat artan Fiyat azalan indirim oram artan indirirn eram azalan ilk eklenen Son eklenen

COK AL AZ ODE COK AL AZ ODE COK AL AZ ODE

3 KAVANOZ e iLEK RECELI

KUSBURNU MARMELATI — |

SM’J

aedentatlar.com/cok-satanlar

Ne degisti?

e Kararsiz kullanicilar kolayca yénlendirildi. Cok satan trunler daha da
cok satmaya basladi

e Bu Urdnler zamanla markanin “favori Grdnleri” oldu. Tabi aylik ve
mevsimlik ve sezonluk Grdnler olarak kendi igerisinde de bir
gruplandirmasini yaptik. Oyle ki bir sezona hazirliksiz yakalandik ve
stoklarimiz yetismedi. Bu markanin sevildiginin ve benimsendiginin en
blyuk gostergesiydi.

 Urun sayfalari daha fazla yorum aldi, kullanici gtveni pekisti

E-ticarette bazen satiglari artirmanin en iyi yolu, zaten iyi gidenleri
goriinur kilmaktir. Biz de tam olarak bunu yaptik.
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6. Firsat Paketleri: Sepet Ortalamasini Yiikseltmek

Bazi kullanicilar tek Grdn alirken, bazilari aslinda daha fazla almak istiyor
ama neyin birlikte alinacagini bilmiyor. Bu davranigi gézlemleyerek
devreye “3'lU ve 5'li Firsat Paketleri” stratejisini soktuk.

Neyi fark ettik?

e Tekil Gran satin alimi ylksek ama tekrar sepet olusturmak zaman
aliyordu. Benzer ya da tamamlayici Grunleri birlikte sunarsak
kullaniciya kolayhk saglardik. Kullaniciyi tek tek se¢cim yapmaktan
kurtarirsak satin alma daha hizl olurdu

Ne yaptik?

e En cok tercih edilen urunleri paketledik. 3’1t ve 5'li kombinasyonlarla
6zel fiyatlar tanimladik. “Birlikte Satin Alinan Urtnler” 6zelligini
kullanarak drdn énerileri sunduk

e Firsat paketleri icin 6zel kategori ve banner alanlari olusturduk

Gok Al Az Ode Galismalari

Gok Al Az Ode

Fiyat artan Fiyat azalan ini zalan Ik eklenen Son eklenen

COK AL AZ ODE COK AL AZ 6DE COK AL AZ ODE

3 KAVANOZ 3 KAVANOZ

Ans

Egeden Tatlar Egeden Tatlar Egeden Tatlar Egeden Tatlar
Bamya Konserversi Dodal 700 gr. 5li Paket Konserve Domates Sosu 700 gr. 31i Paket Taze Fasulye Konservesi 700 gr. 51i Paket Ganak Enginar Konservesi (6-7 Adet) 310
Paket

m ©1,190.00 m ©320.00 ﬂ +995.00 m
©1,500.00

GOK AL AZ ODE GOK AL AZ ODE COK AL AZ ODE COK AL AZ ODE
A 3 KAVANOZ  cises oty GiLEK RE
KARNABAHAR DENiz BORULCESI —

—2 R

Egeden Tatlar Egeden Tatlar
Konserve Domates Sosu 700 gr. 5i Paket Karnabahar Konservesi Dogal 700 gr. 310
Paket

ﬂ +650.00 m £499.00
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Ne degisti?
e Sepet ortalamasi gézle goéralur sekilde arttl. Satin alma suresi kisaldi,
karar vermek kolaylasti. Kullanici kampanyalari daha anlasilir buldu

Bu adimda kullaniciya sadece Uriin degil, hazir karar paketi sunduk.
Kolaylik, donigimuin anahtaridir.

7. UGC igeriklerle Sosyal Medyada Gergek Deneyimi Paylastik

Bir markanin Uranunu kendisinin anlatmasiyla, bir kullanicinin o Grdnu
kendi hayatinda nasil deneyimledigini paylagsmasi arasinda guglu bir
fark vardir. Bu farki avantaja dénustirmek icin Egeden Tatlarda UGC
(User Generated Content) igerikleri sosyal medya stratejimize entegre
ettik.

Neyi fark ettik?

« Urlnu deneyen musteriler, memnuniyetlerini samimi iceriklerle
paylagsmaya istekliydi. Ancak bu icerikler markanin dijital diline
entegre edilmiyordu. Sosyal medya, trunle ilgili glven olusturacak
iceriklerden yoksundu

Ne yaptik?
 Kullanicilarin génderdigi video ve fotograflari dizenleyip sosyal
medya iceriklerine dénusturduk. Urdnlerin sofralarda nasil
kullanildigini, kivamlarini ve kullanim &nerilerini gésteren UGC videolar
paylastik

e Recel, marmelat ve konserve gibi Grdn gruplarinda gercgek kullanici
deneyimlerini 6ne ¢ikardik. UGC igeriklerini hem reels hem de story
formatinda kullanarak etkilegimi artirdik.

UGC Video igerikleri

caQav

@B buse_cakirogluu ve 242 diger kigi begendi . @ buse_cakiragluu ve 709 diger kigi befendi
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Ne degisti?

e Sosyal medya iceriklerimiz cok daha guvenilir ve samimi hale geldi.
Kullanicilar, sadece marka degil “diger kullanicilar” Gzerinden de
drdnle bag kurdu. Marka ile takipgileri arasinda gergek bir topluluk
duygusu olusmaya basladi

e Yeni gelen kullanicilar, “gercek birilerinin deneyimi varsa ben de
deneyebilirim” yaklagimiyla daha hizli satin alma davranigi gosterdi

Sosyal medyada yalnizca Urun gosterilmez, Grdnle birlikte yasanan
deneyim paylasilir. Egeden Tatlar’da bu yaklasim, markanin
dogalligini, kullanicilarin samimiyetiyle blitinlestirdi.

8. Mailing Kampanyalariyla Sadik Kullaniciya Dogrudan Ulastik

Dijital pazarlamada kimi zaman hedeflediginiz kullaniciya ulagsmak igin
sosyal medya algoritmalaring, reklam butgelerine bagimli hale gelirsiniz.
Ancak markanin kendi veritabanina dogrudan seslenebildigi alanlardan
biri e-posta pazarlamasidir. Egeden Tatlar i¢in bu alani hem dogru hem
de stratejik bir bicimde kullandik.

Neyi fark ettik?

e Sepet birakanlar, Grdn bekleyenler ya da tekrar aligveris yapabilecek
kullanicilar pasif durumda bekliyordu. Stok takibi yapan sadik
musterilere dogrudan iletisim kurulamiyordu. Surpriz firsatlar, geri
ddénen Urunler ya da sinirh kampanyalar géranurltge ihtiyag
duyuyordu

Ne yaptik?

e |IKAS altyapisindaki otomatik pazarlama araglarini aktif sekilde
kullandik

« Ozel mailing listeleri olusturduk (Urtn bekleyenler, sepet birakanlar,
son siparig tarihine gére segmentler)

e “Sana ozel”, “Stokta!”, “Bugune ozel” gibi ¢cagrisi guclu basliklarla
kullaniciya kisisel hissettiren e-postalar génderdik

» Kisa ve net bir metin, dikkat gekici gorseller ve tiklanabilir ‘hemen al’
butonlariyla dontisum orani yuksek sablonlar hazirladik.

Mailing Calismalari

4 Bamya Konservemizin Stoklarini Yeniledik!

Uzun siredir merakla beklediginiz ve sevilen Bamya Konservemiz, Egeden Tatlar
kalitesiyle yeniden stoklanimizda! 52

Siteye Git

Tiim Uriinlerde Gegerli %10 indirim!

", PAZAR GUNUNE GZEL TUM URUNLERDE %10 iNDIRIM#
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Ege'nin en dogal lezzetlerini sofrana getiriyoruz... Simdi aligverigin tam zamani!
"=, Sepetini hazirla, indirim kodunu kullan. &5 .

O stoklar siirl, firsati kagirmayin!

egedeni0

8. Mailing Kampanyalariyla Sadik Kullaniciya Dogrudan Ulastik

Dijital pazarlamada kimi zaman hedeflediginiz kullaniciya ulagsmak igin
sosyadl medya algoritmalaring, reklam butgelerine bagimli hale gelirsiniz.
Ancak markanin kendi veritabanina dogrudan seslenebildigi alanlardan
biri e-posta pazarlamasidir. Egeden Tatlar i¢in bu alani hem dogru hem
de stratejik bir bicimde kullandik.

Neyi fark ettik?

e Sepet birakanlar, Grdn bekleyenler ya da tekrar aligveris yapabilecek
kullanicilar pasif durumda bekliyordu. Stok takibi yapan sadik
musterilere dogrudan iletisim kurulamiyordu. Surpriz firsatlar, geri
dénen drunler ya da sinirl kampanyalar gérdnudrltge ihtiyag
duyuyordu

Ne yaptik?

e |IKAS altyapisindaki otomatik pazarlama araglarini aktif sekilde
kullandik

« Ozel mailing listeleri olusturduk (Urtin bekleyenler, sepet birakanlar,
son siparig tarihine gére segmentler)

e “Sana ozel”, “Stokta!”, “Bugune &zel” gibi ¢cagrisi guclu basliklarla
kullaniciya kisisel hissettiren e-postalar génderdik

e Kisa ve net bir metin, dikkat ¢cekici gorseller ve tiklanabilir ‘hemen al’
butonlariyla dontigum orani yuksek sablonlar hazirladik.
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9. Sepette Cross-Sell ve Up-Sell Kurgulari: Sepet Degeri Artiran
Stratejiler

Kullanici sepete bir trdn eklediginde aligverig yolculugu bitmez, tam
aksine baslar. Bu noktada dogru urun eslestirmeleriyle hem kullanici
deneyimini gelistirir hem de sepet ortalamasini artirabilirsiniz.

Neyi fark ettik?

Sepete eklenen Urunle birlikte dnerilen tamamlayici trdnler yoktu.
Kullaniciya 6zel firsatlar veya yénlendirmeler sunulmuyordu. Sepet adimi,
satis potansiyelini degerlendiremeyen pasif bir alandi.

Ne yaptik?

e Her Grdn igin tamamlayici Gran énerileri (cross-sell) kurguladik.
Ornegin; tursu alan bir kullaniciya dogal sirke veya kavanoz seti
onerildi.

» Benzer ama daha yuksek fiyatl Grin alternatifleri (up-sell) géstererek
daha fazla bilgiyle karar vermelerini sagladik.

» "Kisa sureligine ve sana 6zel su fiyat" gibi sosyal kanit iceren modduiller
ekledik.

Cross sell ve Up Cell Kampanyalari
Kampanya Teklifi Durum Teklif Tard Teklif Sayfasi

Cross Sell
7] %10 indirim £ Cross Sell (Gapraz Satig) & Odeme Sayfasi

7 %10 indirim ® Up Sell (Yukan Satig) = Odeme Sayfasi

UP Sell #2

e e R (@ Up Sell (Yukari Satig) = Odeme Sayfasi
[Z] %10 Indirim 7| %10 Indirim

- Onizleme
Onizleme

Teklif Stresi: 03:00 Teklif Stresi: 03:00

 Sana Ozel Salamura Asma Yapraginda Net %10 @ Sana Ozel Koy Tarhanasinda %10 indirim! @

Hemen indirimli fiyattan satin al!

vis % Aydin Kby Tarhanasi 1 KG

Salamura Asma Yapradg Net 3 KG

86 t 261.00
t 585.00

Tekiifi Reddet Sepete Ekle Teklifi Recldet Sepete Ekle

Bu optimizasyonlarla yalnizca satis miktarini degil, kullanici basina geliri de
gozle goriliur bicimde artirdik.
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DIJITAL
PAZARLAMADA
NELER YAPTIK?



1Yilda Elde Edilen Sonuglar: Sektére ilham Veren Bir Biiyiime Modeli!

RTN House olarak Nisan 2024'te Egeden Tatlar markasinin dijital
yolculuguna basladigimizda, elimizde yalnizca kaliteli bir Gran ve guglu
bir vizyon vardi. ilk ay sonunda oldukga mutevazi bir satig hacmiyle yola
ciktik. Ancak dogru stratejiler, titizlikle planlanan reklam kampanyalari ve
veriye dayall optimizasyon suregleri sayesinde kisa surede gugclu bir
blyUime ivmesi yakaladik.

Sadece 5 ay gibi kisa bir strede, baslangi¢ seviyesinin onlarca kat
Uzerine ¢ikan bir aylik ciroya ulasti. Bu hizli yakselisin ardindan istikrarli
bUyUumeyi strddren marka, ilk yilin sonunda 7 haneli cirolara ulagan bir
satis hacmi yakaladi.

Bir yil icerisinde e-ticaret dunyasinda saglam bir marka konumuna gelen
Egeden Tatlar'in arkasindaki buytme stratejisini ve bu basariya nasil
ulastigimizi simdi adim adim paylasacagiz.

Dijital Pazarlamanin Gucl: Performans Odakl Strateji ile Hizh Biuyume

E-ticaret yolculugunda basarili olmak sadece butce harcamakla degil;
dogru kitleyi, dogru kreatifi ve dogru zamani bulmakla mudmkun. Egeden
Tatlar'in buydme surecinde RTN House olarak bu dengeyi sistematik
sekilde kurduk.

Meta Reklamlarinin Lokomotif Roli
e SUrece kuguk butcgeli, bol gesitlendirilmis test kampanyalariyla
basladik.
« Urun gruplarini ve hedef kitle segmentasyonlarini distk maliyetle test
ederek ilk 2 ayda guglu bir veri havuzu olugturduk.
 UGC (kullanici Uretimi igerik) videolar, dogal Grin deneyim icerikleri ve
basit video kreatifler tiklama oranlarini %4-5 seviyelerine tasidi.
e 3.aydan itibaren satis kampanyalarinda ROAS 7 ile 7,5 arasinda
stabilize oldu.

Advantage+ Shopping yapisiyla buytik kitle erisiminde dahi ROAS’I
koruyarak hacmi buyuttuk.

RTN RETINA
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Ege'den Tatlar eee X

Ege'den Tatlar

Ailece Severek Yiyoruz Diyenlere Ozel!
Dogalligin en tath hali!

Egeden Tatlar Yesil Incir Regeli,
katki maddesi olmadan, taze  ...Devarmini Gér

Gok seven, gok alanlar igin harika firsat:
3 Kavanoz 700 gr Bamya Konservesi — 690%

Her sofrada taptaze Ege lezzeti.

' Sofranda her zaman hazir olsun!

GOK AL AZ 5DE

3 KAVANOZ

Yesil incir Regeli

\5 egedentatlar.com

www.egedentatlar.com

Ege'den Sofraniza Simdi Siparis Ver
Katkisiz Yesil incir...

www.egedentatlar.com

Giinliik Toplanan Daha fazla bilgi al
Bamyalarimiz...

Google Ads ile Yiiksek Satin Alma Niyetli Kitleyi Cekmek

e Google tarafinda hem marka aramalari hem de genis hedeflemeli
Performance Max (PMax) kampanyalari aktif yénetildi.

e Meta tarafinda yUriattigumuz sosyal medya reklamlari ile markanin
kisa sUrede genis kitlelere ulagsmasi, Instagram takipgi sayisinin hizla
artmasini sagladi. Organik olarak bdyuyen bu topluluk sayesinde
Google’da yapilan marka aramalari da ayni hizda artig gosterdi.

e Meta’dan gelen bu organik bilinirlik etkisi, Google Ads marka arama
kampanyalarinda ROAS'In 80’in Uzerinde gergeklesmesine katki
sagladi.

 Performance Max kampanyalari, farkli kanallardaki (arama, aligveris,
display, YouTube) kullanici davraniglarini analiz ederek satin alma
niyeti yuksek kullanicilari web sitesine yénlendirdi.

Ozellikle Google Shopping akisinin optimize edilmesiyle birlikte yuksek

sepet ortalamali musteri profili gticlendi.

RTN RETINA
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Sponsoriu

Egeden Tatlar

www.egedentatlar.com/

Egeden Lezzetli Bayram - Egeden
Taze Koy Uriinleri

Egeden Tatlar'da

20

iNDIRIM BASLADI! Sl

Dogal ve yerli Gretim drinlerde bayrama &zel %20'yve
varan indirim Egeden Tatlar'da. Egeden Tatlar'in yerli
Uretim sofraliklannda %20'ye varan firsatlan kagirma.
Gurme Lezzetler. Zeytin & Zeytinyag..

Salgalar Dogal Konserveler

POAS Takibi ile Saghkli Biyime

Reklam optimizasyonlarinda yalnizca ROAS degil, kar bazli POAS
hesaplamalarini da takip ederek butgeyi her zaman maksimum kar
getirecek Urun gruplarina yénlendirdik.

Ozellikle paketli gida ve tekrar alima dayali is modellerinde birim kar
marjlarinin optimizasyonu uzun vadeli surdurulebilir bGytme igin kritik rol
oynar. Bu projede, ROAS kadar POAS (Profit On Ad Spend)
hesaplamalarini da temel KPI olarak takip ederek, hacim buyurken kar
marjlarini da koruyan dengeli bir buyume modeli kurduk.

Platformlar Arasi Senkronizasyon: Veri Birbirini Besledi

e Google PMax kampanyalari ile sitede etkilesim saglayan yeni
kullanicilar, Meta tarafinda remarketing havuzumuzu surekli besledi.

e Meta remarketing kampanyalarinda sicak kitleleri hedeflerken,
Google’dan gelen yogun trafik remarketing segmentasyonlarini
genigletti.

e Bu ¢apraz besleme sayesinde remarketing maliyetlerimizi dasuk
tutarken, dontsum oranlarini yukari tasidik.

Q RIN RETIiNA
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Dinamik ve Gunliik Optimizasyon Sureci

e CPM, CTR, CPC ve ROAS metriklerini platform bazli gunluk analiz ettik.
e Butceleri anlik performansa gére yonlendirerek yuksek hacimde dahi
kontrolU kaybetmedik.

Bilitgcenin neredeyse tamami dogrudan satis odakli kampanyalara
yatiriidi.

1Yilda Elde Edilen Sonuglar: Paketli Gida E-Ticaretinde Sektoérel Bagari
Modeli

Egeden Tatlar ile yarattigumuz bu buyime sureci, paketli gida ve benzeri
tekrar alima aclk tran segmentlerinde faaliyet gésteren markalar igin net
bir 6rnek olusturdu. Ozellikle yUksek sepet dederli ve dlzenli tketilen
drdnlerin satisinda, iyi planlanmig bir dijital pazarlama sisteminin etkisi
cok net gorulda.

Yeni Musteri Kazanimi ve Musteri Sadakati

e Bu surecte elde edilen musteri kitlesinin yaklagik %730 ilk defa
markayla tanigan yeni musterilerden olustu.

e ilk siparig sonrasinda bu musterilerin yaklasik %27'si tekrar aligveris
gerceklestirdi.

o Paketli gida ve duzenli tuketilen Gran kategorilerinde bu oran, guglu
musteri deneyimi ve dogru remarketing stratejisinin 6nemini ortaya
koyuyor.

RTN RETINA
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Uriin Segmentasyonu ve Kitle Tercihleri

e Satiglarin bayuk bélumu goklu paket ve kilogram bazli Grinlerden
olustu.

 Ozellikle “12'li - 15'li paketler” ve 1-3 kg araligindaki Grtn varyantlari en
cok tercih edilen gruplar oldu.

e Bu segmentler, hem sepet ortalamasini yukari tasidi hem de yUksek
tekrar ahm motivasyonu sagladi.

e Tek seferde daha buUyuk paket satin alan musteri profili, remarketing
kampanyalarinda daha uzun vadeli deger olusturdu.

ROAS Odakli Performans Modeli

e Meta Ads kampanyalarinda test sdrecleri sonrasi 7 - 7,5 ROAS
araliginda stabilize olmusg performans elde edildi.

e Google ve Meta arasindaki veri senkronizasyonu, remarketing
havuzlarini besleyerek musteri kazanim maliyetini dagtrdu.

Sektére Ornek Olacak Capraz Kanal Stratejisi
e Paketli gida, dogal drunler, atigstirmalik ve benzeri tekrar tiketim
gerektiren e-ticaret modellerinde;
e erken donemde dogru segmentasyon, guclu video kreatifleri, veri
bazli testler ve disiplinli remarketing kurgusu ile strdurdlebilir bdydme
modeli olusturmak mumkun.

B vax indivi
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Ozetle;

“Bu basari hikayesi, RTN House olarak markalarimizlia kurdugumuz guglu
is birliginin ve stratejik yaklagimimizin somut bir gbstergesi. Egeden Tatlar
ile birlikte ¢iktigimiz bu yolculukta, yalnizca reklam ydnetimi yapmadik;
dogru kitleyi bulmak icin detayl segmentasyon, kér odakli POAS
optimizasyonu, kreatif testler ve surekli veri analizi ile surdurulebilir bir
blylme modeli inga ettik.”

Bu sureg, bize sunu goésterdi: Dogru strateji, dogru ekip ve disiplinli
optimizasyon ile her marka kendi basari hikayesini yazabilir. Bizimle
calisan markalar yalnizca satiglarini artirmakla kalmiyor; marka
bilinirligini, musteri sadakatini ve uzun vadeli degerini de buyutuyor.

RTN House olarak, her markaya &zel olugsturdugumuz performans odakli
dijital pazarlama modelleri sayesinde kisa vadede gug¢lu sonuclar elde
ederken, uzun vadede surdurulebilir bir marka buyimesi sagliyoruz.

Eger siz de markanizi dijitalde buydtmek, surdurdlebilir bir
e-ticaret modeliyle tanistirmak ve basari hikayenizi birlikte yazmak
isterseniz, bizimle iletisime gecin.

M info@retinadijital.com ve info@rtnhouse.com adreslerinden
bize dilediginiz zaman ulasabilirsiniz.

RTN House olarak, kticlik adimiarin buylk basarilara doniistiugt
yolculukiarda daima yaninizdayiz.
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ADRES
Demircikara Mah. 1429. Sok No: 23/B
Muratpasa/Antalya

MAIL
info@retinadijital.com
info@ rtnhouse.com

WEB SITESI
retinadijital.com
rtnhouse.com

ILETISIM NO
+90 501 324 4711
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